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Resultados da aprendizagem e competéncias

No fim da unidade curricular o aluno deve ser capaz de:

1. Perceber a importancia do conhecimento sociolégico sobre a comunicagdo

2. Identificar o papel da comunicacéo e dos media na constituicdo do espaco publico

3. Analisar os diferentes estudos que acompanham o devir e a fragmentagao da esfera publica e compreender o seu reflexo no espago publico atual
4. Ter uma visao critica sobre o papel dos media no desenvolvimento social

5. Saber analisar a evolucéo dos produtos mediaticos na sociedade

Pré-requisitos

Né&o aplicavel

Conteldo da unidade curricular

Definicao do objeto da Sociologia dos Media; Cultura e Sociedade de Massas; A comunicagao e o espago publico; A problematica dos efeitos da comunicagao; A
sociedade em rede na era da internet.

Contetdo da unidade curricular (verséo detalhada)

1. Definicéo do objeto da Sociologia dos Media
2. Cultura e Sociedade de Massas
- O conceito de “massas”
- A comunicacéo de massas e a cultura
- Criticas da cultura de massas
. A comunicacéo e o espaco publico
- A constitui¢do do espaco publico moderno
- Habermas e o espaco publico
- Os novos espacos publicos autbnomos
- Os novos media e 0 espaco publico
. A problemaética dos efeitos da comunicagéo
- Os processos de opinido publica
- Dos efeitos ilimitados (teoria hipodérmica) aos efeitos limitados (teoria empirica de campo)
- Teoria de “agenda-setting”
5. A sociedade em rede na era da internet
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Métodos de ensino e de aprendizagem

Exposi¢do dos contetdos e discussdo sobre os mesmos. Andlise critica de textos.

Alternativas de avaliagcdo

1. Avaliagdo continua - (Ordinario, Trabalhador) (Final)
- Prova Intercalar Escrita - 60% (Prova escrita)
- Trabalhos Praticos - 40% (Trabalho - em grupo)
2. Avaliacéo de recurso e especial - (Ordinario, Trabalhador) (Recurso, Especial)
- Exame Final Escrito - 100% (Exame final (100%))
3. Alunos em mobilidade - (Ordinario, Trabalhador) (Final, Recurso, Especial)
- Trabalhos Praticos - 100% (Pratical work)
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