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Resultados da aprendizagem e competéncias

No fim da unidade curricular o aluno deve ser capaz de:

1. Compreender a importancia do marketing de contelido para as organizacées e para as marcas;

2. Demonstrar e desenvolver competéncias especificas de escrita criativa no ambito do marketing;

3. Desenvolver e aplicar estratégias de storytelling nas organiza¢des e/ou nas marcas;

4. Desenvolver e aplicar capacidades criticas e de andlise ao nivel da escrita de diversos textos, considerando o referencial teérico;

5. Compreender e aplicar narrativas distintas de acordo com a diversidade de plataformas e formatos, bem como de objetivos e destinatarios;
6. Desenvolver e aplicar estratégias criativas que promovam o envolvimento do publico-alvo e o motive a dar uma resposta (call-to-action).

Pré-requisitos

Nao aplicavel

Contetdo da unidade curricular

Escrita criativa aplicada ao marketing de conteldo;
Fundamentos e especificidades do marketing de conteudo;
Estratégia de criagdo de contelidos para acoes de marketing;
A estratégia de copywriting;

A estratégia de storytelling.
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Conteudo da unidade curricular (verséo detalhada)

1. Escrita criativa aplicada ao marketing de contetdo:
- A importancia da implementagédo de uma estratégia criativa e o seu processo em marketing de contetdo;
- Exemplos praticos.
2. Fundamentos e especificidades do marketing de contetdo:
- Definicdes, ferramentas e taticas;
- Principios e boas préticas;
- A relevancia da curadoria de contetidos no contexto marketing.
3. Estratégia de criacéo de conteldos para acdes de marketing:
- Escrita estratégica para publicidade, redes sociais, organizagdes, relagdes publicas e vendas;
- Definir uma estratégia de marketing de contetdo.
4. A estratégia de copywriting:
- Copywriting como ferramenta criativa no marketing de contetdo;
- Copywriting enquanto linguagem que conduz os utilizadores a uma resposta (call-to-action);
- Exemplos praticos.
5. A estratégia de storytelling:
- Técnicas de narracdo em diferentes plataformas e formatos;
- Estratégia de transmedia storytelling nas organizagdes, enquanto unidade narrativa;
- Exemplos praticos.
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Métodos de ensino e de aprendizagem

1. As metodologias de ensino formal e ativo-participativo permitem o desenvolvimento de competéncias orientadas para o saber-fazer e a reflexdo critica,
recorrendo-se amplamente a material visual e audiovisual,

2. Métodos expositivo e demonstrativo (conceitos fundamentais e a sua aplicagdo em casos praticos);

3. Métodos ativos - realizacdo de exercicios/projetos, através de préaticas colaborativas.

Alternativas de avaliagdo

1. Avaliagdo continua - (Ordinério, Trabalhador) (Final)
- Trabalhos Praticos - 10% (Exercicios aula (individuais), conducentes a aplicacdo da matéria dada em aula.)
- Projetos - 40% (3 slogans; 1 publicagdo em carrossel no Instagram; 1 Newsletter; 1 Podcast.
(inclui apresentagao))
- Exame Final Escrito - 50% (Prova tetrica com questdes praticas.)
2. Avaliagdo Final - (Ordinario, Trabalhador) (Recurso, Especial)
- Exame Final Escrito - 100% (Prova teérica com questdes praticas.)
3. Estudantes em mobilidade - (Ordinario, Trabalhador) (Final, Recurso, Especial)
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- Projetos - 100% (Proposta projetual - Escrita criativa para Marca/Organizagéo, refletindo os conteddos programaticos.)
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