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Nome(s) do(s) docente(s) Ana Sofia Montenegro Goncalves Coelho, Luisa Margarida Barata Lopes

Resultados da aprendizagem e competéncias

No fim da unidade curricular o aluno deve ser capaz de:

1. Identificar e compreender os novos paradigmas do marketing;

2. Aplicar as técnicas de marketing a diferentes contextos e setores;

3. Reconhecer, compreender e aplicar as mais recentes tendéncias do marketing.

Pré-requisitos

Antes da unidade curricular o aluno deve ser capaz de:
Identificar e articular diversos conceitos de marketing.

Conteldo da unidade curricular

1 - Novos paradigmas; 2 - Novas aplicagdes; 3 - Novas praticas e tendéncias atuais

Conteudo da unidade curricular (verséo detalhada)

1. Novos paradigmas:
- Marketing Relacional
- Service Dominant Logic
2. Novas aplicagdes:
- Marketing Turistico
- Marketing Territorial
- Marketing dos Servigos Publicos
- Marketing Desportivo
- Marketing das Organiza¢Ges Sem Fins Lucrativos
3. Novas préticas e tendéncias atuais:
- Marketing Sensorial
- Marketing Tribal
- Marketing Verde
- Marketing Infantil
- Marketing de Guerrilha

Bibliografia recomendada

1. Moutinho, L., Teixeira, N. , & Zeferino, A. (2022). Marketing Futureland. Lidel- Edi¢cBes Técnicas, Lda. ISBN (ebook): 978-989-752-744-9.
2. Quivy, R. e Campenhoudt, L. (2008). Manual de investigagdo em ciéncias sociais. Gradiva Publicagdes. ISBN: 9789726622758 3.
3. Reis, F. (2022). Investigacéo cientifica e trabalhos académicos - Guia pratico (22 Ed. ) . ISBN: 978-989-561-211-6.

Métodos de ensino e de aprendizagem

A unidade curricular pretende fomentar o debate e a reflexdo sobre tematicas atuais do Marketing que possam contribuir para a melhor integragéo do aluno no
mercado de trabalho. Consiste num conjunto de sessdes, podendo incluir palestras, debates, cursos breves e visitas de estudo, conduzidas por docentes e outros

especialistas das areas abordadas.

Alternativas de avaliagédo

1. Avaliagdo Final - (Ordinario, Trabalhador) (Final, Recurso, Especial)

- Relatério e Guides - 50% (Relatdrios de grupo (40%) de 2 seminarios e participacdo nos seminarios (10%).)

- Projetos - 50% (Projeto individual de investigagao.
Requisito de admisséo: 80% presencas.)

2. Projeto individual (TE, FAA e mobilidade) - (Ordinario, Trabalhador) (Final, Recurso, Especial)

- Projetos - 100% (Projeto individual de investigagdo (100%).)

Lingua em que é ministrada

Portugués, com apoio em inglés para alunos estrangeiros
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