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Resultados da aprendizagem e competências

No fim da unidade curricular o aluno deve ser capaz de:
Compreender as especificidades na abordagem a mercados externos.1.
Identificar mercados alvo internacionais.2.
Conhecer as diferentes formas de acesso aos mercados internacionais.3.
Gerir a atividade de marketing em mercados externos.4.
Planear as atividades de Marketing Internacional.5.

Pré-requisitos

Antes da unidade curricular o aluno deve ser capaz de:
Identificar e articular diversos conceitos de marketing.

Conteúdo da unidade curricular

1. Introdução; 2. A Envolvente Internacional; 3. Análise e Seleção de Mercados Internacionais; 4. Processo de Internacionalização das Empresas.

Conteúdo da unidade curricular (versão detalhada)

Introdução1.
Conceito de Marketing Internacional-
Marketing Local vs Marketing Global-
Razões da Internacionalização-

A Envolvente Internacional2.
O Comércio Internacional-
Principais Tendências de Internacionalização-
Variáveis ambientais do Marketing Internacional-

Análise e Seleção de Mercados Internacionais3.
Pesquisa de informação sobre mercados internacionais-
Segmentação, Targeting e posicionamento em contexto internacional-

Processo de Internacionalização das Empresas4.
O Processo de decisão de internacionalização-
Escolha dos Modos de Entrada-
Estratégia de Marketing-Mix Internacional-
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5.

Métodos de ensino e de aprendizagem

As aulas terão um caráter teórico prático: exposição da matéria; apresentação e debate de estudos de caso; análise de artigos, entre outros.

Alternativas de avaliação

Avaliação contínua (alternativa 1) - (Ordinário, Trabalhador) (Final)1.
Trabalhos Práticos - 50% (Realização e apresentação de vários trabalhos, em grupos de dois (nota mínima de 8 valores).)-
Prova Intercalar Escrita - 50% (Realização de uma prova individual escrita (nota mínima de 8 valores).)-

Avaliação final (alternativa 2) - (Ordinário, Trabalhador) (Final, Recurso, Especial)2.
Exame Final Escrito - 100%-

Alunos em mobilidade (incoming students) - (Ordinário, Trabalhador) (Final, Recurso, Especial)3.
Trabalhos Práticos - 50% (Realização e apresentação de um trabalho de investigação (nota mínima de 8 valores).)-
Prova Intercalar Escrita - 50% (Realização de uma prova individual escrita (nota mínima de 8 valores).)-

Língua em que é ministrada

Português, com apoio em inglês para alunos estrangeiros

Validação Eletrónica
Elsa da Encarnaçao Gonçalves Tavares

Esteves
Luisa Margarida Barata Lopes Catarina Alexandra Alves Fernandes Sonia Paula da Silva Nogueira
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