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Resultados da aprendizagem e competéncias

No fim da unidade curricular o aluno deve ser capaz de:

1. Compreender as especificidades na abordagem a mercados externos.
2. Identificar mercados alvo internacionais.

3. Conhecer as diferentes formas de acesso aos mercados internacionais.
4. Gerir a atividade de marketing em mercados externos.

5. Planear as atividades de Marketing Internacional.

Pré-requisitos

Antes da unidade curricular o aluno deve ser capaz de:
Identificar e articular diversos conceitos de marketing.

Conteudo da unidade curricular

1. Introducdo; 2. A Envolvente Internacional; 3. Andlise e Selecdo de Mercados Internacionais; 4. Processo de Internacionalizacédo das Empresas.

Contetdo da unidade curricular (verséo detalhada)

1. Introdugdo
- Conceito de Marketing Internacional
- Marketing Local vs Marketing Global
- RazGes da Internacionalizagao
2. A Envolvente Internacional
- O Comércio Internacional
- Principais Tendéncias de Internacionalizacéo
- Variaveis ambientais do Marketing Internacional
3. Andlise e Selecdo de Mercados Internacionais
- Pesquisa de informacéo sobre mercados internacionais
- Segmentacdo, Targeting e posicionamento em contexto internacional
4. Processo de Internacionalizagdo das Empresas
- O Processo de deciséo de internacionalizagao
- Escolha dos Modos de Entrada
- Estratégia de Marketing-Mix Internacional
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Métodos de ensino e de aprendizagem

As aulas terdo um carater tedrico pratico: exposi¢do da matéria; apresentacdo e debate de estudos de caso; andlise de artigos, entre outros.

Alternativas de avaliagdo

1. Avaliagdo continua (alternativa 1) - (Ordinario, Trabalhador) (Final)
- Trabalhos Praticos - 50% (Realizagdo e apresentacéo de varios trabalhos, em grupos de dois (nota minima de 8 valores).)
- Prova Intercalar Escrita - 50% (Realizag@o de uma prova individual escrita (nota minima de 8 valores).)
2. Avaliagao final (alternativa 2) - (Ordinério, Trabalhador) (Final, Recurso, Especial)
- Exame Final Escrito - 100%
3. Alunos em mobilidade (incoming students) - (Ordinério, Trabalhador) (Final, Recurso, Especial)
- Trabalhos Praticos - 50% (Realizacéo e apresentacdo de um trabalho de investigagdo (nota minima de 8 valores).)
- Prova Intercalar Escrita - 50% (Realiza¢@o de uma prova individual escrita (nota minima de 8 valores).)
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Portugués, com apoio em inglés para alunos estrangeiros
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