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Resultados da aprendizagem e competéncias

No fim da unidade curricular o aluno deve ser capaz de:

. Compreender os conceitos relacionados com a estratégia empresarial.

Reconhecer e enquadrar o marketing estratégico na estratégia e politica da organizagéo.

. Definir o neg6cio de atuagédo, a viséo, a missao, os objetivos e as estratégias organizacionais.

. Identificar e aplicar as diferentes fases do processo de analise, formulagao e implementagdo estratégica.
Descrever e aplicar o processo de marketing estratégico e as suas principais fases.

. Construir, estruturar e implementar planos de marketing.

. Enquadrar o quadro conceptual da tomada de deciséo em Marketing.

NOUTAWNE

Pré-requisitos

Antes da unidade curricular o aluno deve ser capaz de:
Identificar e articular diversos conceitos de marketing.

Contetdo da unidade curricular

1- Fundamentos do marketing estratégico 2- A Andlise Estratégica 3 - Formulacéo Estratégica 4- O Plano de Marketing Estratégico

Conteldo da unidade curricular (versédo detalhada)

1. Fundamentos do marketing estratégico
2. A Analise Estratégica
- Andlise da Indstria e da Concorréncia
- Andlise da Competitividade
- Benchmarking Estratégico
- Segmentagao Estratégica de Mercados
3. Formulacéo Estratégica
- Definicéo de Objectivos Estratégicos
- Posicionamento
- Estratégias Competitivas
- Estratégias de Crescimento
4. O Plano de Marketing Estratégico
- Decis0Oes Estratégicas dos Produtos
- DecisOes Estratégias de Preco
- Decis@es Estratégicas de Comunicagdo
- Decis@es Estratégicas de Distribuicéo
- Plano de manobra, agdo e contigéncia
- Implementacéo, controlo e avaliacdo
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Métodos de ensino e de aprendizagem

Cada aula tera, componentes teéricas e praticas. As metodologias terdo énfase nos métodos ativos, empregando-se métodos de descoberta, apresentacéo de
problemas, debate, trabalho autbnomo, métodos expositivos mistos e de estudos de caso, entre outros.

Alternativas de avaliagdo

1. Avaliagdo Continua - (Ordinario, Trabalhador) (Final)

- Prova Intercalar Escrita - 25% (Prova escrita a incidir sobre o capitulo 01 da Unidade Curricular.)

- Prova Intercalar Escrita - 25% (Prova escrita a incidir sobre o capitulo 02 da Unidade Curricular.)

- Prova Intercalar Escrita - 25% (Prova escrita a incidir sobre os capitulo 03 e 04 da Unidade Curricular.)

- Trabalhos Praticos - 25% (Relatério e discussao/apresentacéo oral de caso pratico a incidir sobre todos os capitulos.)
2. Alunos em Mobilidade - (Ordinario) (Final, Recurso)

- Exame Final Escrito - 100% (Exame escrito a incidir sobre todos os capitulos da Unidade Curricular.

Pode optar pela alternativa 1)

3. Avaliacéo Final - (Ordinario, Trabalhador) (Recurso, Especial)

- Exame Final Escrito - 100% (Exame escrito a incidir sobre todos os capitulos da Unidade Curricular.)

Lingua em que € ministrada

Portugués, com apoio em inglés para alunos estrangeiros
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