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Resultados da aprendizagem e competéncias

No fim da unidade curricular o aluno deve ser capaz de:

Compreender os conceitos relacionados com a publicidade, no contexto da politica de comunicacéo e de marketing da empresa.

Criar e desenvolver campanhas publicitarias com base no processo criativo.

Identificar e selecionar os suportes publicitarios para uma campanha.

Avaliar a eficacia de uma campanha publicitaria.

Compreender os conceitos relacionados com as relagdes publicas, no contexto da politica de comunicagao e de marketing da empresa.
Identificar e contextualizar as atividades institucionais de apoio as relagfes publicas.

Criar ferramentas de suporte oral e escrito as relagdes publicas.

Desenvolver um plano de relagdes publicas.
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Pré-requisitos

Antes da unidade curricular o aluno deve ser capaz de:
Né&o aplicavel.

Conteldo da unidade curricular

Parte | - Publicidade: 1. As definicBes e o campo da publicidade; 2. Do processo criativo a producéo da campanha; 3. Os media publicitarios e os media planning; 4.
Avaliacdo da campanha publicitaria. Parte Il - Relagdes Publicas: 5. As definicdes e o campo das relagdes publicas; 6. As relagdes publicas como ferramenta de
comunicagdo; 7. Planificagdo em relagdes publicas

Conteudo da unidade curricular (verséo detalhada)

1. As defini¢gBes e o campo da publicidade
- Evolugdo histérica da publicidade
- O campo da publicidade
- Os atores da publicidade
2. Do processo criativo & producdo da campanha
- A funcéo criativa da publicidade
- O processo criativo
- A produgdo de campanhas
. Os media publicitarios e os media planning
- Os media publicitarios
- A selecdo dos media publicitarios
- A selecdo dos suportes publicitarios
- Estudo das audiéncias
4. Avaliagdo da campanha publicitaria
5. As definicdes e o campo das relagdes publicas
- Evolugao histoérica das relagdes publicas
- O campo das relacdes publicas
- Os publicos das relagdes publicas
. As relagdes publicas como ferramenta de comunicagéo
- As atividades institucionais: feiras, patrocinio, mecenato
- A organizagéo e gestdo de eventos
- As relag6es publicas e o buzz marketing
- As relagbes com a imprensa
- As ferramentas de apoio & comunicagao
- Modelos de atuagédo em relacdes publicas
7. Planificagdo em relagdes publicas
- O plano de relagdes publicas
- As relagdes publicas em tempo de crise
- Etica e deontologia profissional em relacdes publicas
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Métodos de ensino e de aprendizagem
A metodologia de ensino utilizada passa por aulas teérico-praticas onde se apresentam e discutem conceitos, com uma andlise e discusséo de situa¢des concretas,

estudos de caso, que permitam ndo s6 a troca de experiéncias mas também a pratica da tomada de decisdes em grupo e consolidar os resultados de
aprendizagem.

Alternativas de avaliagédo

1. Avaliagdo Continua - (Ordinario, Trabalhador) (Final)
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Alternativas de avaliagdo

- Trabalhos Praticos - 35% (Trabalho de Grupo: Criar e desenvolver uma campanha publicitaria com base no processo criativo;)
- Trabalhos Praticos - 20% (Trabalhos em grupo (Entrevista a um profissional de RP ou apresentacé@o de um Plano de crise))
- Prova Intercalar Escrita - 35% (Exame escrito a incidir sobre todos os capitulos da Unidade Curricular (Nota minima de 7 valores))
- Trabalhos Praticos - 10% (outros trabalhos realizados em contexto de sala de aula.)
. Exame Final Escrito - (Ordinario, Trabalhador) (Final, Recurso, Especial)
- Exame Final Escrito - 100% (Exame escrito a incidir sobre todos os capitulos da Unidade Curricular)
. Alunos em Mobilidade (Incoming) - (Ordinéario) (Final, Recurso)
- Exame Final Escrito - 100% (A avaliag&o continua pode ser a alternativa escolhida pelos alunos em mobilidade (incoming))
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Lingua em que é ministrada

Portugués, com apoio em inglés para alunos estrangeiros

Validacao Eletronica

Ana Sofia Montenegro Goncalves Luisa Margarida Barata Lopes Catarina Alexandra Alves Fernandes Sonia Paula da Silva Nogueira
Coelho
26-03-2024 06-04-2024 08-04-2024 08-04-2024

Pagina 2 de 2



