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Resultados da aprendizagem e competéncias

No fim da unidade curricular o aluno deve ser capaz de:

Compreender praticas, linguagens e métodos do design de comunicagéo;

Deter nogdes e principios organizativos da comunicacao visual;

Dominar os sistemas de identidade visual — identidade corporativa;

Aquisicéo de competéncias na adequagédo da escolha dos tipos de letra aos diversos projetos, tendo sempre subjacente a sua fungéo;

Dominar o processo projetual de desenvolvimento de um projeto;

Aquisicdo de competéncias relativas a capacidade de coordenar material textual e imagético numa superficie bidimensional, hierarquizando contetidos e
tornando-0s expressivos.

Dominar as ferramentas de desenho vectorial e bitmap.

Compreensao basica das potencialidades dos diversos recursos gréaficos: forma/espago/cor/ textura.
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Pré-requisitos

Antes da unidade curricular o aluno deve ser capaz de:
Literacia informatica.

Conteldo da unidade curricular

[Mod 1] 1. 2. 3. 4. 5. [Mod 2] 6. [Mod 1] 1. Comunicacéo Visual e Design (enquadramento); 2. Composi¢do visual; 3. Design, Marketing e Comunicacao; 4.
Tipografia; 5. Sistemas de identidade visual. [Mod 2] 6. Imagem, percec¢ao e principios de composi¢ao; Ferramentas de composicao gréfica: - Instrumentos digitais:
vetor; Arte vetorial - Instrumentos digitais: bitmap.

Contetdo da unidade curricular (verséo detalhada)

1. Comunicagao Visual e Design (enquadramento):
- Préticas, linguagens e métodos;
- Origens, conceitos e delimitago;
- Da Revolugéo Industrial a Era Moderna;
- O Design P6s-Moderno e o Design grafico na aldeia global.
2. Composicao visual:
- Nogdes e principios organizativos da composicéo visual e do Design Gréafico;
- Relagdo compositiva - conceito/imagem/texto;
- Teoria da Gestalt ou Teoria da forma;
- Percecdo da Cor: Sistema aditivo/subtrativo;
- Sistemas de grelhas e composi¢éo grafica - regras e grelhas tipogréficas;
- Retdrica Visual.
- Estudos de caso/trabalhos artisticos.
3. Design, Marketing e Comunicagao:
- Tendéncias de Design aplicadas ao Marketing e a Comunicagao;
- O processo de Design;
- Design Thinking - Design de comunicacéo e os meios digitais;
- Estudos de caso/trabalhos artisticos.
. Tipografia:
- Conceito e breve enquadramento: Da tipografia ao livro. . . Da tipografia, o Design gréafico;
- Anatomia do tipo;
- A palavra imagem, a letra como matéria visual de representacéo fonica e como grafismo autbnomo;
- Andlise e estudo de fontes tipogréficas;
- Estudos de Caso/Trabalhos artisticos.
. Sistemas de identidade visual:
- Identidade visual (branding): simbolos, log6tipos e constituicdo de marcas graficas;
- Aplicacéo das marcas gréficas a areas especializadas;
- Manual de normas gréficas - elaboragéo, extensédo da identidade visual e regras de utilizagao;
- Estudos de Caso
. Ferramentas de composicéo gréafica/edicdo de imagem e contextos de utilizacéo aplicado ao Design:
- Conceito de imagem; Resolucéo e formatos da imagem; Bitmap vs vetorial; método aditivo e subtractivo
- Instrumentos digitais: vetor (softwares; interface e ferramentas; experimentagao/criacao).
- Arte vetorial: Processo; Estilos graficos; Andlise do trabalho de alguns artistas.
- InstrumentosDIGI: bitmap (edicao de imagem bitmap; interface e ferramentas; experimentagao/criagao).
- Edigdo e manipulagdo de imagem para redes sociais: FB vs LI - recomendaces e andlise; Photobashing.
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Métodos de ensino e de aprendizagem

Realizagédo projetos tedrico-praticos (individuais e em grupo) em correspondéncia direta com a aplicabilidade dos contetdos tedricos e a aquisicdo de competéncias
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Métodos de ensino e de aprendizagem

nos dominios praticos; Exploragéo técnica, processual e formal; Acompanhamento e critica sobre o desenvolvimento dos projetos; Andlise e discussdo dos projectos
realizados.

Alternativas de avaliagcéo

1. Avaliagao final (Internos e Mobilidade): - (Ordinario, Trabalhador) (Final, Recurso, Especial)
- Trabalhos Experimentais - 20% ([Mod 1] Exercicios aula (pesquisa individual): aplicacdo da matéria dada em aula.)
- Estudo de Casos - 30% ([Mod 1] Proj. 1 (Grp+Individual): Estudo de Caso - Marca (inclui protétipo campanha humanitaria P2).)
- Trabalhos Experimentais - 10% ([Mod 2] Exercicio 1 - numero 6, ponto 2 (individual): "Imagem Vetorizada".)
- Projetos - 20% ([Mod 2] Projeto 1, ponto 2 e 3 (individual): "Eu enquanto produto.)
- Projetos - 20% ([Mod 2] Projeto 2 (individual): "Campanha humanitaria e comunicacéo para redes sociais".)
2. Projeto (Exame Recurso) - (Ordinério, Trabalhador) (Recurso, Especial)
- Projetos - 100% (llustracéao digital individual: uso de illustrator ou photoshop [Mod 2] + meméria descritiva [Mod 1])

Lingua em que é ministrada

Portugués, com apoio em inglés para alunos estrangeiros

Validac&o Eletronica

Paulo Ricardo da Silva Alves, Raquel Luisa Margarida Barata Lopes Barbara Costa Vilas Boas Barroso Sonia Paula da Silva Nogueira
Cristina Sousa Pires
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