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Resultados da aprendizagem e competéncias

No fim da unidade curricular o aluno deve ser capaz de:

1. Compreender a importancia do preco para o marketing e para a estratégia;

2. Compreender os diferentes métodos de pricing;

3. Desenvolver e implementar uma estratégia de preco eficiente;

4. Compreender como 0s custos afetam as decisdes sobre pregos e efetuar analises do ponto critico das vendas;
5. Compreender o preco como fonte de vantagem competitiva sustentavel.

Pré-requisitos

Antes da unidade curricular o aluno deve ser capaz de:
Compreender os fundamentos de marketing.

Conteudo da unidade curricular

Introducéo; Desenvolvimento e implementagdo da estratégia de pricing; Custos e analise financeira para pricing; Preco como fonte de vantagem competitiva
sustentavel.

Contetdo da unidade curricular (versédo detalhada)

1. Introdugdo
- Pricing, marketing e estratégia
- Estratégias e objetivos de pricing
- Pricing: principais obstaculos
- Pricing: a vertente humana
2. Desenvolvimento e Implementagéo da Estratégia de Preco
- Métodos tradicionais de pricing
- Preco estratégico e criagdo de valor
- Estrutura do preco
- Comunicagéo do preco e do valor
- Politicas de pricing
- Nivel de pregos
- Preco e o ciclo de vida do produto
- Implementacéo da estratégia de preco
3. Custos e Andlise Financeira para Pricing
- Como podem os custos afetar as decisdes sobre pre¢os?
- Preco: o papel dos custos
- Custos relevantes, controlaveis, incrementais e evitaveis
- Preco para os resultados
- Andlise do ponto critico das vendas
- Andlises de sensibilidade
4. Preco como Fonte de Vantagem Competitiva Sustentavel
- Compreensao do jogo de pricing
- Vantagem competitiva: Gnica fonte sustentavel para a rentabilidade
- Reacao a concorréncia: pensar antes de agir
- Gestdo da informag&o dos concorrentes
- Quando competir com o prego?
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Métodos de ensino e de aprendizagem

A unidade curricular sera lecionada através da exposicéo dos contetdos tedricos (método expositivo), seguindo-se a analise e resolucéo de estudos de caso
(método demonstrativo). Para promover um maior envolvimento dos estudantes na aquisi¢éo de conhecimentos e competéncias seréo distribuidos, para resolugéo e
analise, casos de estudo diversos.

Alternativas de avaliagdo

1. Avaliagédo Distribuida - (Ordinario, Trabalhador) (Final, Recurso)

- Estudo de Casos - 70% (Trabalho de grupo (trés ou quatro elementos))

- Exame Final Escrito - 30% (Exame final sobre todos os contetidos da unidade curricular. Nota minima de 7 valores)
2. Avaliacdo por Exame Final - (Ordinario, Trabalhador) (Recurso, Especial)

- Exame Final Escrito - 100% (Avaliacéo final sobre todos os contetdos da unidade curricular)
3. Estudantes em Mobilidade Internacional - (Ordinario, Trabalhador) (Final, Recurso, Especial)

- Exame Final Escrito - 100% (Avaliagao final sobre todos os contetidos da unidade curricular)
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