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Resultados da aprendizagem e competências

No fim da unidade curricular o aluno deve ser capaz de:
Compreender o contexto e a dinâmica do meio digital1.
Analisar o impacto da digitalização nos modelos de negócio2.
Identificar as principais tendências digitais e tecnológicas3.
Reconhecer estratégias para criar valor decorrente da transformação digital4.

Pré-requisitos

Antes da unidade curricular o aluno deve ser capaz de:
Não aplicável

Conteúdo da unidade curricular

1 - A Essência do Marketing
2 - Os 5 Princípios da Transformação Digital
3 - A Criação de Valor através do Digital
4 - Estratégias de Transformação Digital
5 - Tendências Digitais e Tecnológicas
6 - Case Studies de Transformação Digital

Conteúdo da unidade curricular (versão detalhada)

A Essência do Marketing1.
Os 5 Princípios da Transformação Digital2.
A Criação de Valor através do Digital3.
Estratégias de Transformação Digital4.
Tendências Digitais e Tecnológicas5.
Case Studies de Transformação Digital6.

Bibliografia recomendada
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Simon & Schuster. ISBN: 978-1-9821-0966-0

1.

Kingsnorth. S. (2022). Digital Marketing Strategy: An Integrated Approach to Online Marketing (3rd Ed.). Kogan Page. ISBN: 13986059722.
Kotler P., Kartajaya, H., & Setiawan, I. (2021). Marketing 5.0: Technology for Humanity. Wiley. ISBN: 978-11196685103.
Rogers, D. L. (2016). The digital transformation playbook: Rethink your business for the digital age. Columbia University Press. ISBN: 978-02311754494.

Métodos de ensino e de aprendizagem

Apresentação, debate e aplicação prática dos conteúdos programáticos lecionados.

Alternativas de avaliação

Avaliação final - (Ordinário, Trabalhador) (Final, Recurso, Especial)-
Trabalhos Práticos - 100%-

Língua em que é ministrada

Português, com apoio em inglês para alunos estrangeiros

Validação Eletrónica
Ricardo Jorge Vieira Correia Elisabete da Anunciacao Paulo Morais Sonia Paula da Silva Nogueira
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