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Resultados da aprendizagem e competéncias

No fim da unidade curricular o aluno deve ser capaz de:

1. Compreender o contexto e a dinamica do meio digital

2. Analisar o impacto da digitalizagdo nos modelos de negécio

3. Identificar as principais tendéncias digitais e tecnoldgicas

4. Reconhecer estrategias para criar valor decorrente da transformacao digital

Pré-requisitos

Antes da unidade curricular o aluno deve ser capaz de:
Né&o aplicavel

Conteldo da unidade curricular

1 - A Esséncia do Marketing

2 - Os 5 Principios da Transformagao Digital
3 - A Criagéo de Valor através do Digital

4 - Estratégias de Transformag&o Digital

5 - Tendéncias Digitais e Tecnoldgicas

6 - Case Studies de Transformagao Digital

Contetdo da unidade curricular (verséo detalhada)

1. A Esséncia do Marketing

2. Os 5 Principios da Transformagéo Digital
3. A Criagdo de Valor através do Digital

4. Estratégias de Transformacéo Digital

5. Tendéncias Digitais e Tecnologicas

6. Case Studies de Transformacao Digital
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Métodos de ensino e de aprendizagem

Apresentagado, debate e aplicacéo pratica dos contetdos programaticos lecionados.

Alternativas de avaliagcéo

- Avaliacéo final - (Ordinario, Trabalhador) (Final, Recurso, Especial)
- Trabalhos Praticos - 100%

Lingua em que é ministrada

Portugués, com apoio em inglés para alunos estrangeiros
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