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Resultados da aprendizagem e competéncias

No fim da unidade curricular o aluno deve ser capaz de:
1.Conhecer os conceitos associados ao SEM
2.Perceber o funcionamento dos motores de busca
3.Conhecer os principais conceitos associados SEO
4.Conhecer e explorar o Google Ads e Google Analytics

Pré-requisitos

Né&o aplicavel

Conteldo da unidade curricular

- Search Engine Marketing;

- Motores de busca;

- Search Engine Optimization;
- Google Ads;

- Google Analytics.

Conteldo da unidade curricular (versédo detalhada)

1. 1.Search Engine Marketing
- Introdugéo e Conceitos
2. 2.Motores de busca
- Pesquisa Keywords
3. 3.Search Engine Optimization
- Introducéo e Praticas
- Otimizagdo On-Page e Off-Page

- Mobile First Indexing - otimizagdo para dispositivos méveis

- Google Search Console

- Auditoria SEO - técnicas e ferramentas
4. 4.Google Ads

- Exploragdo Google Ads

- Google Ads Editor e Google Manager

- Account Configurar Conta Google Ads
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- Criar Campanhas Search, Grupos de Anuncios, Keywords e Anlncios

- Segmentacdo Geogréfica

- Programagao de Anuncios

- Extens&o de Andncios

- Ligar Google Ads ao Analytics

- Indice de Qualidade

- Tipos de Correspondéncia de Keywords
5. 5.Google Analytics

- Estrutura de conta Analytics

- Setup duma conta Analytics

- Criar objetivos em Analytics

- Ligar Google Analytics ao Google Ads
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Métodos de ensino e de aprendizagem

Horas de contato: Exposicao tedrica dos conceitos tedricos; Discussédo de casos de estudo; Orientagdo na utilizagdo das ferramentas de auditoria de SEO e SEM;
Aplicacéo pratica através da elaboragdo de exercicios praticos.
Horas néo presenciais: Pesquisa, analise e estudo de documentacéo cientifica; Exploracéo de ferramentas online.

Alternativas de avaliagdo

- Avaliacéo Distribuida - (Ordinario, Trabalhador) (Final, Recurso, Especial)
- Estudo de Casos - 50% (Av. continua: contribuicdo na discussdo em estudo de casos, empenho e pertinéncia das intervencoes.)
- Trabalhos Praticos - 50% (Trab. de Grupo: aplicacdo das competéncias adquiridas (auditoria de SEO).)
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