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Resultados da aprendizagem e competéncias

No fim da unidade curricular o aluno deve ser capaz de:

1. Compreender e identificar os principais fatores que fundamentam o sucesso continuado de uma empresa;

2. Saber que diferentes contextos exigem abordagens estratégicas diferentes e como fazer essas escolhas;

3. Adquirir, desenvolver e consolidar conhecimentos que permitam criar uma estratégia de marketing digital adequada e, em simultaneo, responder aos desafios da
era digital;

4. Adquirir conhecimento sobre diferentes modelos de Plano de Marketing Digital;

5. Aplicagéo préatica de um modelo de Plano de Marketing Digital.

Pré-requisitos

Antes da unidade curricular o aluno deve ser capaz de:
Nao aplicavel.

Contetdo da unidade curricular

1 - Estratégia da empresa: aplicabilidade na "era digital”; 2 - Instrumentos de andlise estratégica; 3 - A estratégia digital; 4 - O Plano de Marketing Digital; 5 -
Trabalho Préatico Final.

Conteldo da unidade curricular (versédo detalhada)

1. Estratégia da empresa: aplicabilidade na "era digital"
2. Instrumentos de analise estratégica
3. A estratégia digital
4. O Plano de Marketing Digital
- Definicao e estruturas de um Plano de Marketing Digital
- Estrutura de Plano de Marketing Digital adotada.
5. Trabalho Prético Final:
- Andlise situacional;
- Objetivos;
- Estratégia;
- Téticas;
- Agdes;
- Controlo;
- 5.70s 3 Ms: Men, Money and Minutes.
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Métodos de ensino e de aprendizagem

Apresentacéo, debate e aplicagéo pratica dos contetidos programaticos lecionados.

Alternativas de avaliagédo

- Avaliacdo final - (Ordinario, Trabalhador) (Final, Recurso, Especial)
- Trabalhos Praticos - 100% (Realizagdo de um trabalho, individual ou em grupos de 2 elementos, sobre a matéria lecionada.)

Lingua em que é ministrada

Portugués, com apoio em inglés para alunos estrangeiros
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