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Resultados da aprendizagem e competéncias

No fim da unidade curricular o aluno deve ser capaz de:

Perceber a definicdo e o processo de Negécio Eletronico

Rever os modelos de Negécio

Conhecer os novos modelos de Negdécio Eletrénico

Conhecer os mecanismos de confianga, seguranca e reputa¢&o no Negécio Eletrénico
Compreender a arquitetura e sistemas de suporte ao E-Business

Conhecer a metodologia e estratégias do Social Selling

Analisar casos de estudo

Implementacéo de um Negdcio Eletrénico

PNoGArWNE

Pré-requisitos

Antes da unidade curricular o aluno deve ser capaz de:
Né&o aplicavel

Conteldo da unidade curricular

1 - Definigao e processo de Negdcio Eletrénico

2 - Modelos de Negécio

3 - Novos modelos de Negdcio Eletronico

4 - Mecanismos de confianga, seguranca e reputagdo no Negdcio Eletrénico
5 - Arquitetura e sistemas de suporte ao E-Business

6 - Social Selling

7 - Casos de Estudo

8 - Implementagdo de um Negdcio Eletrénico

Contetdo da unidade curricular (verséo detalhada)

Definicao e processo de Negécio Eletrénico

Modelos de Negécio

Novos modelos de Negdcio Eletrénico

Mecanismos de confianca, segurancga e reputagéo no Negécio Eletrénico
Arquitetura e sistemas de suporte ao E-Business

Social Selling

Casos de Estudo

Implementacéo de um Negdcio Eletrénico

PNoGAWNE

Bibliografia recomendada
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PsicoSoma, ISBN: 9789728994815

Métodos de ensino e de aprendizagem

Apresentacéo, debate e aplicacéo pratica dos conteidos programaticos lecionados.

Alternativas de avaliagdo
- Avaliacédo continua - (Ordinéario, Trabalhador) (Final, Recurso, Especial)
- Prova Intercalar Escrita - 60%

- Trabalhos Praticos - 20%
- Temas de Desenvolvimento - 20%

Lingua em que € ministrada

Portugués, com apoio em inglés para alunos estrangeiros
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