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Resultados da aprendizagem e competéncias

No fim da unidade curricular o aluno deve ser capaz de:

1. Conhecer e interpretar a legislacdo que disciplina a area do marketing digital

2. Compreender os limites ético-legais na atividade profissional e a responsabilidade resultante da sua violagéo
3. Assegurar a conformidade com instrumentos de regulacéo e autorregulacéo

4. Aplicar os conceitos e normativos legais a situagdes praticas

Pré-requisitos

Antes da unidade curricular o aluno deve ser capaz de:
Né&o aplicavel

Conteldo da unidade curricular

1) Introdugéo; 2) Aspetos ético-legais dos novos media; 3) Propriedade Intelectual

Conteudo da unidade curricular (verséo detalhada)

1. INTRODUCAO
- Nogdes gerais do ordenamento juridico nacional e europeu
- llicitude e responsabilidade
- Regulacéo e autorregulagdo do marketing digital
- Resolugéo de litigios
2. ASPETOS ETICO-LEGAIS DOS NOVOS MEDIA
- Publicidade digital e audiovisual
- Direitos dos consumidores no fornecimento de contetdos e servicos digitais
- Comércio eletrénico e responsabilidade dos prestadores de servigos da sociedade da informagao
- Protecao de dados pessoais e privacidade nas comunicacgdes eletronicas
- Ciberseguranga
3. PROPRIEDADE INTELECTUAL
- Direitos de autor e conexos no mercado Unico digital
- Propriedade industrial: marcas, patentes e design
- Concorréncia desleal
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Métodos de ensino e de aprendizagem

Apresentagdo e debate dos conteldos programaticos; realizagao de simulacdes e estudos de caso.

Alternativas de avaliagcdo
1. Avaliagdo Continua - (Ordinario, Trabalhador) (Final)
- Prova Intercalar Escrita - 50% (Quizz online para afericdo das competéncias adquiridas)
- Estudo de Casos - 50% (Andlise critica de uma plataforma digital B2C quanto ao cumprimento dos requisitos legais)

2. Exame Final - (Ordinério, Trabalhador) (Recurso, Especial)
- Exame Final Escrito - 100%

Lingua em que € ministrada

Portugués, com apoio em inglés para alunos estrangeiros
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