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Resultados da aprendizagem e competéncias

No fim da unidade curricular o aluno deve ser capaz de:

1. Adquirir conhecimento sobre aplicagéo de conceitos de Content Marketing e o processo de criatividade

2. Identificar as diversas componentes que constituem o Content Marketing

3. Adquirir conhecimento sobre o processo criativo e a sua aplicabilidade

4. Compreender os interlocutores, requisitos, destinatarios, meios e interdependéncias das suas diferentes disciplinas

5. Compreender as ferramentas e plataformas de disseminagéo de contetidos

6. Compreender o valor dos Contetdos no contexto atual das empresas e marcas

7. |dentificar e caracterizar as particularidades das variaveis/politicas da Gestédo de Marcas, utilizando as aprendizagens supracitadas de forma eficiente

Pré-requisitos

Antes da unidade curricular o aluno deve ser capaz de:
Né&o aplicavel

Contetdo da unidade curricular

1 - A importancia do Content Marketing

2 - O valor do User Generated Content na estratégia de comunicacéo
3 - Content Marketing

4 - Definicdo do Tom de Comunicagao

5 - Estratégia criativa e 0 seu processo

6 - Tipo de conteudos a utilizar e como produzi-los em varios formatos
7 - Introducdo ao conceito de Transmedia

8 - Storytelling dindmico e o planeamento estratégico da comunicagéo
9 - Métricas para Content Marketing

Contetdo da unidade curricular (verséo detalhada)

1. A importancia do Content Marketing, principais tendéncias e desafios
2. O valor do User Generated Content na estratégia de comunicagéo

3. Content Marketing: Conteudos vs. Plataformas

4. Definigdo do Tom de Comunicagéo

- Definicéo da Grelha Editorial de contetdos (rubricas)

- Criacdo de Personas

A importancia da implementacdo de uma estratégia criativa e o seu processo para o Content Marketing
Tipo de contetdos a utilizar e como produzi-los em vérios formatos
Introducéo ao conceito de Transmedia

- A evolucéo dos contelidos transmediaticos

- Tipos e caracteristicas

Storytelling dindmico e o planeamento estratégico da comunicagédo
Métricas para Content Marketing
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Métodos de ensino e de aprendizagem

Apresentacéo, debate e aplicacéo pratica dos conteidos programaticos lecionados.

Alternativas de avaliagdo

- Avaliacéao final - (Ordinério, Trabalhador) (Final, Recurso, Especial)
- Trabalhos Praticos - 100% (Realizagao de um trabalho, individual ou em grupo, sobre a matéria lecionada.)

Lingua em que € ministrada

Portugués, com apoio em inglés para alunos estrangeiros
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