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Nome(s) do(s) docente(s) Ricardo Jorge Vieira Correia

Resultados da aprendizagem e competéncias

No fim da unidade curricular o aluno deve ser capaz de:
1. Conhecer as potencialidades da publicidade online.

Area Cientifica

Escola
1 Nivel
1 Cadigo
T - TP - PL -

TC

Marketing e Publicidade

Escola Superior de Comunicacgéo, Administracéo e Turismo de
Mirandela

Créditos ECTS 1.0

5068-787-1101-00-22
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T - Ensino Tedrico; TP - Tedrico Préatico; PL - Pratico e Laboratorial; TC - Trabalho de Campo; S - Seminario; E - Estagio; OT - Orientacéo Tutérica; O - Outra

2. Conhecer formatos de antncios, modelos de pagamento e tipos de anuncios disponiveis em diferentes plataformas.
3. Aplicar estratégias otimizadas na criagdo e execugao de campanhas.

4. Planear, criar e executar campanhas online passo a passo.

Pré-requisitos

Antes da unidade curricular o aluno deve ser capaz de:
Né&o aplicavel.

Conteldo da unidade curricular

1 - Conceitos de online advertising

2 - Plano de advertising

3 - Canais, tipos de anuncios, formatos de anuncios

4 - Criagdo, andlise e otimizagédo de anlncios no Google Ads

Conteldo da unidade curricular (versédo detalhada)

. Conceitos de online advertising

. Plano de advertising

. Canais, tipos de anuncios, formatos de andncios

. Criagéo, andlise e otimizacdo de anlncios no Google Ads

AWNPE

Bibliografia recomendada

AWNPE

Métodos de ensino e de aprendizagem

. Geddes, B. (2014). Advanced Google Adwords (3rd ed.). Indianapolis: Wiley. ISBN: 978-1118819562

. Gildner, A. (2019). The Beginner's Guide To Google Ads. New York: Baltika Press. ISBN: 978-1733794808

. Kim, C. M. (2016). Social Media Campaigns: Strategies for Public Relations and Marketing. New York: Routledge. ISBN: 978-1138948600

. Kingsnorth, S. (2019). Digital Marketing Strategy: An Integrated Approach to Online Marketing. London: Kogan Page. ISBN: 978-0749484224

Apresentacéo, debate e aplicacéo pratica dos contetdos programaticos lecionados.

Alternativas de avaliagdo

- Avaliacdo final - (Ordinario, Trabalhador) (Final, Recurso, Especial)
- Trabalhos Praticos - 100% (Realiza¢ao de um trabalho, individual ou em grupo, sobre a matéria lecionada.)

Lingua em que é ministrada

Portugués, com apoio em inglés para alunos estrangeiros
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