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Resultados da aprendizagem e competéncias

No fim da unidade curricular o aluno deve ser capaz de:

Compreender o conceito de produto e de destino turistico;

Identificar oportunidades e desafios no desenvolvimento de produtos diferenciados que valorizem as caracteristicas endégenas dos territérios e promovam o seu
desenvolvimento em linha com os ODS.

Proceder & andlise de Destinos Turisticos;

Planear e desenvolver produtos turisticos que contribuam para a melhoria da experiéncia de visita;

Entender a relevancia das parcerias entre diversos stakeholders para a atratividade dos produtos e destinos turisticos;

Compreender o impacto da digitalizacdo e da inteligéncia artificial no contexto de Produtos e Destinos Turisticos.
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Pré-requisitos

Nao aplicavel

Contetdo da unidade curricular

Produtos turisticos

Planeamento e desenvolvimento de produtos turisticos inovadores
Produtos turisticos e experiéncia de visita

Andlise de Destinos Turisticos

Pwne

Conteudo da unidade curricular (verséo detalhada)

1. Produtos turisticos
- Conceitos fundamentais
- Evolugéo e tendéncias do setor turistico
- Inovacéo para a sustentabilidade
. Planeamento e desenvolvimento de produtos turisticos inovadores
- Concecao e desenvolvimento de produtos turisticos inovadores
- Turismo de Natureza/Ecoturismo
- Turismo de Saude e Bem-Estar
- Turismo Cultural
- Gastronomia e Vinhos/Enoturismo
- Outros produtos turisticos inovadores
- Andlise e discusséo de estudos de caso
Produtos turisticos e experiéncia de visita
- Aimportancia da experiéncia de visita no contexto dos produtos turisticos
- Parcerias entre stakeholders e atratividade de produtos e destinos
- Andlise e discussao de estudos de caso.
Anélise de Destinos Turisticos
- Critérios de Andlise (acessibilidade, infraestruturas, atrativos turisticos)
- A competitividade dos destinos turisticos
- Tecnologia digital na transformacao do setor turistico
- Destinos inteligentes e sustentabilidade
- Inteligéncia artificial: impactos na oferta e gestéo de produtos turisticos
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Métodos de ensino e de aprendizagem

A unidade curricular recorre a aulas expositivas, analise de estudos de caso, debates orientados e trabalho aplicado em grupo, promovendo uma aprendizagem
ativa centrada na resolugéo de problemas e no desenvolvimento de competéncias praticas em marketing turistico.

Alternativas de avaliagdo

- Avaliacdo continua - (Ordinario, Trabalhador) (Final, Recurso, Especial)
- Temas de Desenvolvimento - 100%
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