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Resultados da aprendizagem e competências

No fim da unidade curricular o aluno deve ser capaz de:
Compreender o conceito de produto e de destino turístico;1.
Identificar oportunidades e desafios no desenvolvimento de produtos diferenciados que valorizem as características endógenas dos territórios e promovam o seu
desenvolvimento em linha com os ODS.

2.

Proceder à análise de Destinos Turísticos;3.
Planear e desenvolver produtos turísticos que contribuam para a melhoria da experiência de visita;4.
Entender a relevância das parcerias entre diversos stakeholders para a atratividade dos produtos e destinos turísticos;5.
Compreender o impacto da digitalização e da inteligência artificial no contexto de Produtos e Destinos Turísticos.6.

Pré-requisitos

Não aplicável

Conteúdo da unidade curricular

1. Produtos turísticos
2. Planeamento e desenvolvimento de produtos turísticos inovadores
3. Produtos turísticos e experiência de visita
4. Análise de Destinos Turísticos

Conteúdo da unidade curricular (versão detalhada)

Produtos turísticos1.
Conceitos fundamentais-
Evolução e tendências do setor turístico-
Inovação para a sustentabilidade-

Planeamento e desenvolvimento de produtos turísticos inovadores2.
Conceção e desenvolvimento de produtos turísticos inovadores-
Turismo de Natureza/Ecoturismo-
Turismo de Saúde e Bem-Estar-
Turismo Cultural-
Gastronomia e Vinhos/Enoturismo-
Outros produtos turísticos inovadores-
Análise e discussão de estudos de caso-

Produtos turísticos e experiência de visita3.
A importância da experiência de visita no contexto dos produtos turísticos-
Parcerias entre stakeholders e atratividade de produtos e destinos-
Análise e discussão de estudos de caso.-

Análise de Destinos Turísticos4.
Critérios de Análise (acessibilidade, infraestruturas, atrativos turísticos)-
A competitividade dos destinos turísticos-
Tecnologia digital na transformação do setor turístico-
Destinos inteligentes e sustentabilidade-
Inteligência artificial: impactos na oferta e gestão de produtos turísticos-
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Sigala, M.; Rahimi, R. & Thelwall, M. (Eds) (2020). Big Data and Innovation in Tourism, Travel, and Hospitality: Managerial Approaches, Techniques, and
Applications. Singapore: Springer-Verlag

5.

Métodos de ensino e de aprendizagem

A unidade curricular recorre a aulas expositivas, análise de estudos de caso, debates orientados e trabalho aplicado em grupo, promovendo uma aprendizagem
ativa centrada na resolução de problemas e no desenvolvimento de competências práticas em marketing turístico.

Alternativas de avaliação

Avaliação contínua - (Ordinário, Trabalhador) (Final, Recurso, Especial)-
Temas de Desenvolvimento - 100%-
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Língua em que é ministrada

Português, com apoio em inglês para alunos estrangeiros
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