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Resultados da aprendizagem e competências

No fim da unidade curricular o aluno deve ser capaz de:
Compreender a relevância do turismo internacional para aplicação em escalas mais micro.1.
Compreender os players do sistema turístico internacional para captação/consolidação de mercados turísticos a nível nacional.2.
Analisar as novas tendências turísticas para antecipar estratégias de acção inovadoras.3.

Pré-requisitos

Não aplicável

Conteúdo da unidade curricular

1. Turismo Internacional 2. Os negócios internacionais 3. Portugal vs Turismo Internacional

Conteúdo da unidade curricular (versão detalhada)

Turismo Internacional1.
Introdução ao tema-
Determinantes dos fluxos internacionais e Estrutura do Mercado Internacional-
Dinâmicas Regionais e Local versus Global-

Os negócios internacionais2.
Introdução ao tema-
A globalização dos mercados e a internacionalização das empresas-
Negócios Internacionais - ambiente social, cultural e parceiros-
Estratégias contratuais-

Portugal vs Turismo Internacional3.
Visão sistémica dos players do mercado turístico nacional e internacional-
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Métodos de ensino e de aprendizagem

É utilizada a metodologia de exposição da matéria numa primeira fase da aula e numa segunda fase são propostos artigos científicos para debate. Estes permitirão,
numa fase posterior, a realização de temas de desenvolvimento para consolidação do conhecimento da realidade turística internacional.

Alternativas de avaliação

Avaliação Contínua (inclui alunos em mobilidade) - (Ordinário) (Final, Recurso)1.
Prova Intercalar Escrita - 50% (Nota mínima - 7 valores)-
Trabalhos Práticos - 50% (Trabalhos práticos em aula.)-

Avaliação final - (Ordinário, Trabalhador) (Final, Recurso, Especial)2.
Exame Final Escrito - 100%-

Língua em que é ministrada

Português1.
Português, com apoio em inglês para alunos estrangeiros2.

Validação Eletrónica
Catarina Antónia Martins Ricardo Alexandre Fontes Correia Catarina Alexandra Alves Fernandes Luisa Margarida Barata Lopes
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