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Resultados da aprendizagem e competéncias

No fim da unidade curricular o aluno deve ser capaz de:

1. Compreender a relevancia do turismo internacional para aplicagdo em escalas mais micro.

2. Compreender os players do sistema turistico internacional para captagéo/consolidacéo de mercados turisticos a nivel nacional.
3. Analisar as novas tendéncias turisticas para antecipar estratégias de accéo inovadoras.

Pré-requisitos

Né&o aplicavel

Conteldo da unidade curricular

1. Turismo Internacional 2. Os negdcios internacionais 3. Portugal vs Turismo Internacional

Conteudo da unidade curricular (versao detalhada)

1. Turismo Internacional
- Introducéo ao tema
- Determinantes dos fluxos internacionais e Estrutura do Mercado Internacional
- Dinamicas Regionais e Local versus Global

2. Os negdcios internacionais

- Introdugéo ao tema

- A globalizagéo dos mercados e a internacionaliza¢éo das empresas

- Negécios Internacionais - ambiente social, cultural e parceiros

- Estratégias contratuais

Portugal vs Turismo Internacional

- Visao sistémica dos players do mercado turistico nacional e internacional
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Métodos de ensino e de aprendizagem

E utilizada a metodologia de exposicdo da matéria numa primeira fase da aula e numa segunda fase séo propostos artigos cientificos para debate. Estes permitiréo,
numa fase posterior, a realizacéo de temas de desenvolvimento para consolidacéo do conhecimento da realidade turistica internacional.

Alternativas de avaliagdo

1. Avaliagao Distribuida - (Ordinério) (Final, Recurso)
- Exame Final Escrito - 60% (Nota minima - 8 valores)
- Trabalhos Praticos - 40% (Trabalhos préaticos em aula.)

2. Avaliacéo por exame final - (Ordinério, Trabalhador) (Final, Recurso, Especial)
- Exame Final Escrito - 100%

Lingua em que € ministrada

1. Portugués ) ) )
2. Portugués, com apoio em inglés para alunos estrangeiros
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