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Resultados da aprendizagem e competéncias

No fim da unidade curricular o aluno deve ser capaz de:

1. Demonstrar capacidade criativa e técnica ao nivel da escrita e oralidade

2. Dominar instrumentos teéricos e sobretudo praticos nas areas da descrigdo, da narracéo e da poética;

3. Demonstrar competéncias especificas de escrita no ambito do Marketing:
interpretar o passado e presente, projetando um futuro, encorajando empatia, dando testemunho, dando voz as realidades individuais

4. Aplicar capacidades criticas e de analise ao nivel da leitura e escrita de textos variados

5. Implementar o processo de decisdo no ambito da elaboragédo de curtos textos narrativos com objetivos e destinatarios diversos, de acordo com 0s pressupostos
tedricos estudados

6. Desenvolver estratégias criativas que promova a envolvéncia do publico-alvo e o motive a dar uma resposta

Pré-requisitos

Né&o aplicavel

Contetdo da unidade curricular

Escrita criativa

Estratégias de copywriting em todos os meios, incluindo online e offline
Storytelling

Aplicar estratégias de escrita criativa e de storytelling no @mbito do marketing
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Conteudo da unidade curricular (verséo detalhada)

1. Escrita criativa
- O que é a criatividade
- Escrita, leitura e oralidade
- Critica e andlise de textos variados
. Estratégias de copywriting em todos os meios, incluindo online e offline
- Criar uma estratégia de copywriting eficaz para documentos, websites, direct mail e outros meios
- Explorar as melhores praticas de copywriting em todos os meios, incluindo online e offline
- Como gerar uma call-to-action que crie uma envolvéncia do publico-alvo e motive a resposta
3. Storytelling
- Técnicas de narracédo de forma a aumentar o envolvimento do publico-alvo e que o motive a resposta
- O que ndo se deve fazer no storytelling
4. Aplicar estratégias de escrita criativa e de storytelling no ambito do marketing
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Métodos de ensino e de aprendizagem

Métodos expositivo e demonstrativo, para contato com os conceitos fundamentais e sua aplicagdo em casos exemplares, e método ativo, em que os discentes
devem tomar a iniciativa de resolugdo de exercicios e realizacéo de trabalhos e projetos, de forma a permitir uma melhor consolidagdo dos conhecimentos
adquiridos.

Alternativas de avaliagédo

- AVALIAGAO DISTRIBUIDA (internos e mobilidade): - (Ordinario, Trabalhador) (Final, Recurso, Especial)
- Trabalhos Praticos - 10% (Exercicios iniciados em aula.)
- Projetos - 20% (Conto - Narrativa em varias fases)
- Projetos - 15% (Criag&o de um Slogan)
- Projetos - 25% (Criac&o de um diélogo para um spot de radio)
- Projetos - 30% (Criagdo de uma Newsletter)

Lingua em que € ministrada

1. Portugués
2. Inglés
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