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Tipo Semestral Semestre 1 Cédigo 4096-751-1102-00-23
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T - Ensino Tedrico; TP - Tedrico Préatico; PL - Pratico e Laboratorial; TC - Trabalho de Campo; S - Seminario; E - Estagio; OT - Orientacéo Tutérica; O - Outra

Nome(s) do(s) docente(s) Jean Noel Fernand Mercereau

Resultados da aprendizagem e competéncias

No fim da unidade curricular o aluno deve ser capaz de:

1. Ler, assimilar e mostrar-se capaz de compreender uma grande variedade de textos a um nivel intermédio superior (B2. 1 no QECR), com énfase na area do
marketlng e areas afins;
Usar a gramatica e o vocabulério (terminologia especifica) da lingua inglesa a um nivel de conhecimento intermédio superior;
Compreender o inglés falado numa grande variedade de sotaques e a uma velocidade e ritmo gradualmente nativos;
Falarballmgua inglesa com uma fluéncia e pronincia intermédias e um nivel bom de exactidéo, evidenciando uma variedade de estruturas linguisticas e
vocabulario;
Mostrar competéncia de escrita em varios modelos funcionais, considerando os conteldos, a organizagéo textual (coesédo e coeréncia), a variedade de vocab. ,
estruturas linguisticas e efeito no leitor.
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Pré-requisitos

Antes da unidade curricular o aluno deve ser capaz de:
Interpretar e aplicar estruturas gramaticais e lexicais ao nivel do Inglés B1.

Conteldo da unidade curricular

Negdcios; Marketing; Correspondéncia Comercial; Socializagao.

Conteudo da unidade curricular (versao detalhada)

1. Conceitos fundamentais de Negdcios/Marketing
- - Breve histéria do marketing
- - A evolucédo do marketing
- - O departamento de marketing
- - Publicidade
- - Marketing internacional
- - Franchising
- - A area do marketing e a sociedade
- - Outros correspondentes ao manual/material selecionado
2. Gramatica: revisao de itens gramaticais de nivel intermédio revisdo dos tempos verbais
- - Voz passiva
- - Oragdes condicionais e relativas
- - Gerundios e infinitivos
- - Verbos modais do presente
- - Agdes habituais no passado
- - Uso de conectores discursivos
- - Ordem e posicdo dos adjetivos/advérbios
- - Substantivos: C/U, coletivos e estruturas partitivas
- - Determinantes e quantificadores
- - PreposicOes dependentes
3. Exercicios de Escrita
- -pedidos de informacéo
- -descrigles
- -relatérios
- -perfil pessoal/profissional
- -memos
- -emails formais
--CVv
- -cartas de candidatura
4. Vocabulario
- -colocag0es e expressdes idiomaticas
- -diferentes registos de lingua
- -vocabulario relativo as diferentes tematicas abordadas

Bibliografia recomendada
1. Baines, Paul, Fill, Chris, Rosengren, Sara & Antonetti, Paolo (2019).Marketing. OUP.
2. Gore, Sylee (2006) English for Marketing and Advertising. OUP.
3. Hewings, Martin & Haines, Simon (2015). Grammar and Voabulary for Advanced Learners. C.U.P.

4. Mascull, B. (2017). Business Vocabulary in Use, Intermediate. C U. P.
5. Vince, M. (2009). Intermediate Language Practice. Macmillan.

Métodos de ensino e de aprendizagem

Aulas tedrico-praticas em que € dada maior énfase a componente pratica, onde os alunos terdo que recorrer aos conhecimentos adquiridos a fim de resolver
guestdes de ordem funcional. Em casa, terdo de resolver exercicios e preparar leitura de textos selecionados.

Alternativas de avaliagédo

1. Avaliagdo Final (100%) - (Ordinario, Trabalhador) (Final)
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Alternativas de avaliagdo

- Prova Intercalar Escrita - 20% (Prova com composicéo; gramatica e vocabulario; compreenséo de textos orais e escritos)
- Apresentag0es - 30% (Apresentacdo em grupo)
- Exame Final Escrito - 50% (Prova com composi¢éo; gramatica e vocabulério; compreenséo de textos orais e escritos)
2. Avaliagdo por exame - (Ordinario, Trabalhador) (Recurso, Especial)
- Exame Final Escrito - 70% (Prova com composi¢éo; gramatica e vocabulario; compreenséo de textos orais e escritos)
- Apresentacdes - 30% (Apresentacéo individual)

Lingua em que é ministrada

Inglés

Validac&o Eletronica

Jean Noel Fernand Mercereau Maria Patrocinia Correia Ferreira Barbara Costa Vilas Boas Barroso Luisa Margarida Barata Lopes
Sobrinho Correia
13-10-2023 13-10-2023 13-11-2023 14-11-2023
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