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Resultados da aprendizagem e competéncias

No fim da unidade curricular o aluno deve ser capaz de:

. Compreender, relacionar e aplicar os principios fundamentais do marketing e o seu ambito de atuacéo (marketing de estudos, estratégico e operacional);
Compreender os conceitos relacionados com a estratégia empresarial;

. Reconhecer e enquadrar o marketing estratégico na estratégia e politica da organizacao;

Definir o negécio de atuagao, a visdo, a missao, os objetivos e as estratégias organizacionais;

. Identificar e aplicar as diferentes fases do processo de andlise, formulagao e implementacgéo estratégica;

. Descrever e aplicar o processo de marketing estratégico e as suas principais fases;

. Construir, estruturar e implementar planos de marketing;

. Enquadrar o quadro conceptual da tomada de decisédo em marketing.
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Pré-requisitos

Antes da unidade curricular o aluno deve ser capaz de:
Né&o aplicavel.

Conteldo da unidade curricular

1. Introduc@o ao marketing e a sua histéria; 2. Fundamentos do marketing estratégico; 3. A analise estratégica; 4. Formulagdo estratégica; 5. O plano de marketing
estratégico.

Contetdo da unidade curricular (verséo detalhada)

1. Introducgéo ao marketing e a sua histéria
- Conceitos essenciais
- Evolugao histérica
- Funcdes do marketing
- A organizag&o de marketing
- Enquadramento institucional e profissional
2. Fundamentos do marketing estratégico
3. A andlise estratégica
- Andlise da industria e da concorréncia
- Andlise da competitividade
- Benchmarking estratégico
- Segmentagao estratégica de mercados
. Formulacéo estratégica
- Definigédo de objetivos estratégicos
- Posicionamento
- Estratégias competitivas
- Estratégias de crescimento
O plano de marketing estratégico
- Decises estratégicas dos produtos
- DecisGes estratégicas de preco
- DecisOes estratégicas de comunicagéo
- DecisOes estratégicas de distribuigdo
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Métodos de ensino e de aprendizagem

Como metodologias de ensino sdo utilizadas Metodologias Ativas, definidas como o conjunto de atividades que consiste em envolver o estudante no processo de
aprendizagem. A partir de contetdos disponibilizados é incentivada a discussdo fundamentada e a participagédo cruzada, recorrendo a Storytelling e Reverse
Storytelling.

Alternativas de avaliagdo

1. Avaliagdo continua - (Ordinario, Trabalhador) (Final)
- Trabalhos Praticos - 50% (Plano de Marketing)
- Exame Final Escrito - 40% (Realizagcdo de um exame escrito com toda a matéria lecionada no semestre e nota minima de 8 valores.)
- Trabalhos Praticos - 10% (Outros trabalhos praticos desenvolvidos, apresentados e discutidos em sala de aula, estudos de caso.)
2. Avaliagédo Final - (Ordinario, Trabalhador) (Final, Recurso, Especial)
- Exame Final Escrito - 100% (Realizacao de um exame escrito com toda a matéria lecionada durante o semestre letivo.)
3. Alunos em mobilidade - (Ordinario) (Final, Recurso, Especial)
- Exame Final Escrito - 100% (os alunos poderao escolher a avaliagao continua.)
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