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/é INSTITUTO POLITECNICO

DE BRAGANCA
Unidade Curricular = Design de Comunicagéo | Area Cientifica Design
Licenciatura em Arte e Design - Minor em Design Escola Escola Superior de Educagédo de Braganga
Ano Letivo 2022/2023 Ano Curricular 2 Nivel 1-2 Créditos ECTS 5.0
Tipo Semestral Semestre 1 C(’)digo 9898-662-2101-00-22
Horas totais de trabalho 135 Horas de Contacto T - TP 18 PL 20 TC - S - E - OT 16 [e) -

T - Ensino Tedrico; TP - Tedrico Pratico; PL - Pratico e Laboratorial; TC - Trabalho de Campo; S - Seminério; E - Estagio; OT - Orientagdo Tutérica; O - Outra

Nome(s) do(s) docente(s) Marco Antonio Pereira da Costa

Resultados da aprendizagem e competéncias

No fim da unidade curricular o aluno deve ser capaz de:

1. 1. Dominar a nogéo de Design de Comunicagao e a sua evolugéo histoérica;

2. Compreender as diferentes naturezas visuais e comunicativas tipogréaficas e imagéticas;

3. Dominar os principios de organizagdo do espaco bidimensional;

4. Dominar metodologias especificas para desenvolvimento de projetos de identidades corporativas visuais.

Pré-requisitos

Antes da unidade curricular o aluno deve ser capaz de:
Nenhum pré-requisito necessario.

Conteudo da unidade curricular

1 - Introdugédo ao Design de Comunicagao. 2 - Tipografia, imagem e organizacdo do campo visual. 3 - Sistemas de identidade visual.

Contetdo da unidade curricular (verséo detalhada)

1. Introdugdo ao Design de Comunicagao.
- Campos do Design de Comunicagao.
2. Tipografia, imagem e organizag&o do campo visual.
- Tipos e sua caracterizagao tipolégica.
- Origem e a anatomia do tipo. Classificacao.
- A tipografia como reflexo e como mensagem.
- Percepcgao e principios organizativos do espago bidimensional.
- Relagao conceito/imagem/texto.
- Principios semi6ticos da imagem.
3. Sistemas de identidade visual.
- Noces basicas sobre o conceito de identidade visual;
- Elementos basicos de um programa de Identidade.
- Sistemas de Identidade Visual: normalizacé@o e implementacéo dos seus signos graficos.
- Manual de Identidade Visual.
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Métodos de ensino e de aprendizagem

1 - Exposicdo de contelidos tedricos; 2 - Lancamento de propostas de trabalhos praticas, individuais e/ou de grupo; 3 - Acompanhamento e critica sobre o
desenvolvimento dos trabalhos; 4 - Analise e discusséo publica sobre o resultado final dos trabalhos praticos apresentados.

Alternativas de avaliagdo

1. AVALIACAO CONTINUA - (Ordinario, Trabalhador) (Final)
- Projetos - 65%
- Apresentagdes - 20%
- Temas de Desenvolvimento - 15%
2. AVALIACAO DE EXAME - (Ordinario, Trabalhador) (Recurso, Especial)
- Trabalhos Praticos - 40%
- Projetos - 60% (n° 4 art. 7° do Regulamento de Frequéncia e Avaliagdo - Classificagdo obtida na Avaliacdo Continua.)

Lingua em que é ministrada

Portugués, com apoio em inglés para alunos estrangeiros
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