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Resultados da aprendizagem e competéncias

No fim da unidade curricular o aluno deve ser capaz de:

1. Analisar e interpretar as tendéncias do mercado.

2. Explicar as principais mudancas que ocorrem no ambiente de marketing.

3. Analisar os diversos comportamentos de compra do consumidor, no mercado de bens de grande consumo e no mercado industrial.
4. Descrever as etapas de um processo de pesquisa em marketing.

5. Determinar como as empresas podem identificar os segmentos que permitirdo criar o seu mercado.

6. Conhecer os determinantes da criagdo de empresas de sucesso

7. Analisar a viabilidade econémico-financeira de um projeto de investimento

Pré-requisitos

Antes da unidade curricular o aluno deve ser capaz de:
Né&o tem

Conteldo da unidade curricular

1. Estratégia de Marketing e estudos de mercado 2. Elaboracéo e analise de projec¢des econémicas e financeiras

Contetdo da unidade curricular (versao detalhada)

1. Estratégia de Marketing e estudos de mercado
- Definicao, origem e gestado do marketing
- O meio envolvente de Marketing
- Andlise de oportunidades
- Estratégia de marketing
- Sistemas de informacéo e pesquisa de marketing (métodos de previséo)
- Mercado Consumidor e comportamento de compra do consumidor
- Segmentacdo de mercado, determinacéo do grupo-alvo e posicionamento.
- Marketing-mix
- Plano de marketing
- Implementacéo e controlo
2. Elaboragéo e anélise de projec¢Ges econoémicas e financeiras
- Conceito e classificagéo de projectos agricolas
- Ciclo de vida de projectos agricolas
- Opticas de avaliacéo de projectos agricolas
- Critérios de avaliagdo de projectos agricolas
- Sistema de pregos a utilizar
- Andlise de projectos agricolas com base em orgamentos plurianuais
- Estrutura e processo de elaboragdo do "cash flow"
- Utilizag&o e processo de elaboragéo do “funds flow”
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Métodos de ensino e de aprendizagem

Expositiva, demonstrativa e interactiva

Alternativas de avaliagdo

1. Alternativa 1 - (Ordinario, Trabalhador) (Final, Recurso, Especial)
- Trabalhos Praticos - 50%
- Trabalhos Préaticos - 50%

2. Alternativa 2 - (Ordinario, Trabalhador) (Final, Recurso, Especial)
- Exame Final Escrito - 100%
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