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Resultados da aprendizagem e competéncias

No fim da unidade curricular o aluno deve ser capaz de:

Conhecer os principais desafios da gestéo da inovagao e compreender o processo de inovacéo;

Desenvolver um negécio/produto inovador e avaliar o potencial do mesmo;

Criar e implementar processos, estruturas e estratégias de gestdo da inovagéo;

Conhecer os aspetos fundamentais do marketing e o modo como contribui para a gestéo das organiza¢des na atualidade;

Compreender o comportamento do consumidor, principais variaveis de marketing e avaliar o impacto das opgoes relativas as variaveis de marketing na estratégia
da empresa;

Caraterizar e identificar os diferentes mercados de produtos agroalimentares e respetivos circuitos comerciais.

Identificar as formas associativas para a comercializagéo e marketing de produtos agroalimentares.

Formular estratégias de comercializagcdo em fungdo do produto e do mercado.
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Pré-requisitos

Antes da unidade curricular o aluno deve ser capaz de:
Né&o tem

Conteldo da unidade curricular

1. Inovacdo: Modelos e tipologias: inovagéo do produto, do processo, organizacional e de marketing; estratégias de inovagdo. ldeacéo e avaliacdo de ideias. 2.
Marketing: Comportamento do consumidor e estudo de mercado; opcdes estratégicas e politicas de marketing; atuacéo coletiva em marketing; marketing digital. 3.
Comercializagéo: tipos de mercados e produtos agroalimentares; circuitos de comercializagéo; formas associativas de comercializagédo. Segmentacéo e ciclo de vida
de um mercado.

Conteldo da unidade curricular (versédo detalhada)

1. Inovagéo

- Modelos de inovagao

- Tipologias de inovag&o: Inovacéo do produto e processo; Inovagao organizacional e de marketing
- Estratégias de inovagéo: Criatividade interna; Networking e inovagédo aberta

- Formulagao de estratégias de inovagao; Design thinking; Modelo CANVAS; E-business e E-commerce
- Processo de geracéo, identificacdo, selecao e avaliagdo de ideias

Marketing

- Conceitos bésicos

- Comportamento do consumidor e estudo de mercado

- Opgodes estratégicas - segmentagéo e diferenciacéo

- Politicas de marketing - produto, pre¢o, comunicagao, distribui¢céo

- Plano de marketing

- Atuagao coletiva em marketing

- Marketing digital

Comercializacao

- Conceitos béasicos

- Tipos de mercados e de produtos agroalimentares

- Circuitos de comercializagao, tipos de agentes e de métodos de compra e venda.

- Formas associativas para a comercializagéo

- Segmentagdo de mercados. Ciclo de vida de um mercado
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Métodos de ensino e de aprendizagem

As aulas funcionam como uma oficina, as diferentes tematicas abordadas de forma tedrico-pratica, com a discusséo de estudos de caso, que permitam a troca de
experiéncias e a pratica da tomada de decisdes, e consolidar os resultados de aprendizagem. Assenta na realizagdo de trabalhos em equipa, promovendo o
trabalho colaborativo; seminarios, workshops e visitas de campo.

Alternativas de avaliagdo

1. Alternativa 1 - (Ordinario, Trabalhador) (Final, Recurso, Especial)
- Trabalhos Préticos - 40%
- Projetos - 50%
- Exame Final Escrito - 10%
2. Alternativa 2 - (Trabalhador) (Final, Recurso, Especial)
- Projetos - 50%
- Exame Final Escrito - 50%
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