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Resultados da aprendizagem e competéncias

No fim da unidade curricular o aluno deve ser capaz de:

1. Avaliar a importancia dos eventos para a atragao turistica;

2. Identificar as funcdes e os perfis dos profissionais de gestédo de eventos;
3. Distinguir algumas regras de protocolo inerente aos eventos;

4. Reconhecer o processo de organizagéo e gestédo de eventos;

5. Analisar a relagdo produgao/distribuicdo/consumo de eventos;

6. Planear e organizar um evento turistico-cultural.

Pré-requisitos

Antes da unidade curricular o aluno deve ser capaz de:
Nao aplicavel.

Contetdo da unidade curricular

1. Contexto geral de eventos; 2. O organizador de eventos: perfis e funcdes; 3. Eventos e protocolo; 4. Planeamento de eventos; 5. Marketing de eventos.

Contetdo da unidade curricular (versédo detalhada)

1. Contexto geral de eventos
- Conceito de evento
- Eventos com fins lucrativos e eventos sem fins lucrativos
- Classificagao de eventos
- Tipologias de eventos
- Impactos dos eventos
- Estudos de caso
. O organizador de eventos: perfis e fungbes
Eventos e protocolo
. Planeamento de eventos
- Planeamento estratégico
- Fases do planeamento de eventos
5. Marketing de eventos
- Contexto de marketing
- Marketing-mix de eventos
- Planeamento de marketing
- Estratégias de marketing
- Principais tendéncias em marketing de eventos
- Estudos de caso
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Métodos de ensino e de aprendizagem
Dada a estrutura programatica que enfatiza o trabalho auténomo, a metodologia de ensino sera especialmente desenhada para realcar o trabalho de projeto. Este

enfoque permitira aos estudantes aplicar de forma prética e criativa os conhecimentos adquiridos, desenvolvendo projetos que reflitam desafios reais ao nivel dos
eventos culturais.

Alternativas de avaliagcdo

- Avaliacédo continua - (Trabalhador) (Final, Recurso, Especial)
- Projetos - 100% (inclui andlises de caso, relatérios de execucéo e reflexdes criticas sobre processos e resultados.)

Lingua em que é ministrada

Portugués, com apoio em inglés para alunos estrangeiros
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