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Resultados da aprendizagem e competéncias

No fim da unidade curricular o aluno deve ser capaz de:
Desenvolver capacidade de criar e implementar uma estratégia de marketing de conteido para um negdcio ou projeto especifico.
Aplicar conhecimento adquirido sobre marketing e gestéo de contetdo.

Pré-requisitos

Antes da unidade curricular o aluno deve ser capaz de:
Né&o aplicavel

Conteldo da unidade curricular

Introdugdo ao Marketing

Marketing de Contetido

Criacdo de Contetdo Digital

Gestdo de Contetdo Digital

Tendéncias e evolucdes no marketing e na gestédo de contetdo digital
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Contetdo da unidade curricular (versédo detalhada)

1. Introdugdo ao Marketing

- Fundamentos de Marketing aplicado ao digital

- Estratégia de Marketing aplicado ao digital
2. Marketing de Contetdo

- Introducéo

- Marketing de conteudo aplicado ao digital

- Tipos de contetido

- Plataformas e canais
3. Criacéo de Contetdo Digital

- Estratégias de webwriting e copywriting

- Aplicacao pratica de estratégias para atrair e reter a atencdo (humor, apelo a emocao, teaser, etc.)
4. Gestao de Conteudo Digital

- Ferramentas e Métricas de Marketing aplicado ao ambiente digital

- Uso de ferramentas para gestédo de conteddo

- Métricas-chave em marketing aplicado ao ambiente digital

- Avaliacéo de desempenho de campanhas de marketing de contetido
5. Tendéncias e evoluges no marketing e na gestéo de contetdo digital

Bibliografia recomendada
1. Chaffey,D., Mercanti-Guerin, M., Isaac, H & Ellis-Chadwick, F. (2020) Marketing Digital (72 Ed), Pearson.

2. Marques, V. (2018). Marketing Digital 360, Actual Editora
3. Rez, R. (2018). Marketing de Contetddo a Moeda do Século XXI, Marcador Editora

Métodos de ensino e de aprendizagem
As atividades praticas e exploratérias aplicadas ao longo do curso ajudardo a uma melhor compreenséao dos principios fundamentais do marketing e gestéo de

contetdos digital. A metodologia de Ative Learning e Design Thinking pretende incentivar os alunos a uma )
aprendizagem mais pratica em contexto real e empresarial. Os especialistas da area e empresas convidadas favorecerdo uma aprendizagem real.

Alternativas de avaliagdo
- Avaliacé@o Continua - (Ordinério, Trabalhador) (Final, Recurso, Especial)
- Discusséo de Trabalhos - 25% (Avaliacao da participacéo ativa dos alunos nas aulas, discussées em grupo e contribuigdes em sala)

- Projetos - 50% (Os alunos seréo solicitados a criar uma estratégia para um projeto especifico, ou organizacéo.)
- Apresentag0es - 25% (Os alunos devem apresentar a sua estratégia de marketing de contetdo de forma oral, explicando.)
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