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Resultados da aprendizagem e competéncias

No fim da unidade curricular o aluno deve ser capaz de:

1. Compreender as especificidades na abordagem a mercados externos

2. Identificar mercados alvo internacionais

3. Conhecer as diferentes formas de acesso aos mercados internacionais

4. Compreender os fundamentos e procedimentos dos processos de internacionalizagao

5. Conhecer novos modelos de internacionalizagdo e estratégias para uma internacionalizagdo precoce

Pré-requisitos

Antes da unidade curricular o aluno deve ser capaz de:
Nao aplicavel

Conteudo da unidade curricular

Introducgdo; O Processo de Internacionalizagao

Contetdo da unidade curricular (verséo detalhada)

1. Introdugéo:
- Conceito de internacionalizacéo
- A Envolvente Internacional
- O Comeércio Internacional
- Principais Tendéncias de Internacionalizagéo
- Andlise e Selegdo de Mercados Internacionais

2. O Processo de Internacionalizagéo:
- Modelos de internacionalizagao classicos e atuais
- A importancia das redes na internacionalizagio
- Desafios e barreiras
- Fatores de sucesso e boas praticas na internacionalizagéo
Bibliografia recomendada
1. Buckley, P., & Ghauri, P. (2015). International Business Strategy: Theory and Practice. Taylor and Francis. ISBN: 9780415624701
2. Martins, J. (2011). Internacionalizagéo e globalizacéo de empresas. Edi¢6es Silabo. ISBN:9789895613458
3. Teixeira, S., & Diz, H. (2005). Estratégias de Internacionalizagdo. Publisher Team. ISBN: 9789896010256
4. Verbeke, A., Puck, J., & Tulder, R. (2018). Distance in international business: concept, cost and value. Bingley: Emerald Publishing. ISBN: 9781787437197
5. Wild, J.J., & Wild, K.L. (2014). International Business: The Challenges of Globalization. 72 Ed., Prentice Hall USA. ISBN: 9780133401776

Métodos de ensino e de aprendizagem
Nas aulas teorico-praticas, serdo introduzidos e explorados os contetdos. Numa proposta de aprendizagem ativa, os estudantes trabalhardo na resolucdo de

problemas e estudos de caso aplicados ao seu contexto profissional e organizacional, num processo iterativo, tendo como objetivo a definicdo de propostas e
solugdes.

Alternativas de avaliagédo

- Avaliacéo Final - (Ordinério, Trabalhador) (Final, Recurso, Especial)
- Projetos - 100% (Elaboracéo de um plano de internacionaliza¢éo aplicado a uma organizagéo.)
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