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Resultados da aprendizagem e competéncias

No fim da unidade curricular o aluno deve ser capaz de:

1. 1. Conhecer as etapas da criagdo e desenvolvimento de produtos e experiéncias turisticas;

2. 2. Compreender os principios e conceitos fundamentais do design de experiéncia turistica, destacando a sua importancia na industria do turismo, hotelaria e lazer;

3. 3. Reconhecer a importancia dos produtos locais e regionais na criagéo de produtos e experiéncias auténticas, desenvolvendo estratégias para incorpora-los de
forma eficaz nas ofertas turisticas;

4. 4. Aplicar os conhecimentos adquiridos através da realizagao de exercicios praticos, desenvolvendo projetos concretos que promovam a inovacéo e a criagédo de
experiéncias turisticas unicas.

Pré-requisitos

Nao aplicavel

Conteudo da unidade curricular

1. Introducéo ao Design de Produtos e Experiéncias Turisticas
2. Processo de Design
3. Produtos e experiéncias Turisticas Locais/regionais

Conteldo da unidade curricular (versédo detalhada)

1. 1. Introdugéo ao Design de Produtos e Experiéncias Turisticas

- - DefinicBes e conceitos-chave.

- - Procedimentos no desenvolvimento de produtos turisticos.

- - Criatividade e co-criagdo de experiéncias turisticas sustentaveis.
2. Processo de Design

- - Etapas do design de produtos e experiéncias.

- - Ferramentas praticas para a geragao de ideias.

3. Produtos e experiéncias Turisticas Locais/regionais

- - Estratégias para incorporar recursos regionais em experiéncias turisticas e Produtos Turisticos
- - Estudos de caso.

- - Desenvolvimento de projetos praticos.
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Métodos de ensino e de aprendizagem
Sera aplicada uma metodologia de design thinking para identificar recursos locais e regionais que podem ser mobilizados para a criagdo de experiéncias turisticas

inovadoras e criativas contextualizadas em produtos turisticos existentes, desenvolvendo solugbes a medida. Durante o periodo letivo vao ser promovidos
seminarios, com experts e os alunos deverdo ainda desenvolver um trabalho de grupo.

Alternativas de avaliagdo
- Avaliacédo continua - (Ordinéario, Trabalhador) (Final, Recurso, Especial)

- Trabalhos Praticos - 100% (- Trabalho de grupo.
- Assiduidade e participagéo nas atividades desenvolvidas (30%).)

Lingua em que € ministrada

Portugués, com apoio em inglés para alunos estrangeiros
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