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Resultados da aprendizagem e competências

No fim da unidade curricular o aluno deve ser capaz de:
Compreender o contexto da política internacional de comércio1.
Desenvolver as competências necessárias ao sucesso dos processos e estratégias de internacionalização da economia com um especial enfoque para as
empresas portuguesas a operar no setor agroalimentar

2.

Familiarizar os estudantes com as metodologias e instrumentos necessários à avaliação e comparação dos mercados de destino do comércio internacional no
setor agroalimentar

3.

Introduzir as ferramentas que possibilitam o desenho e a análise crítica da escolha de mercados-alvo para a internacionalização de produtos e empresas no setor
agroalimentar

4.

Pré-requisitos

Não aplicável

Conteúdo da unidade curricular

Política internacional de comércio. Estratégias de internacionalização no setor Agroalimentar. Produtos e Mercados relevantes/emergentes.

Conteúdo da unidade curricular (versão detalhada)

Política internacional de comércio1.
Teorias clássicas: abordagem mercantilista a as teorias das vantagens absolutas e comparativas-
Novas abordagens ao comércio internacional-
Políticas e instrumentos de comércio internacional-
Dinâmica do comércio global: a Organização Mundial de Comércio (OMC)-

Estratégias de Internacionalização no setor Agroalimentar2.
Estratégias de entrada no mercado internacional-
Apoios ao investimento-

Produtos e mercados relevantes/emergentes3.
Produtos-
Mercados-
Exportação-
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Métodos de ensino e de aprendizagem

A UC está organizada de forma a fornecer as ferramentas necessárias à perceção da atratividade do mercado internacional. Assim, será realizada a apresentação
dos principais conceitos de natureza teórica, utilizando meios audiovisuais, e estimulação da aplicação e discussão dos conceitos pelos estudantes a casos e dados
reais referentes à economia portuguesa, em particular, ao setor agroalimentar.

Alternativas de avaliação

Alternativa única - (Ordinário, Trabalhador) (Final, Recurso, Especial)-
Exame Final Escrito - 100%-

Língua em que é ministrada

Português

Validação Eletrónica
Alcina Maria Almeida Rodrigues Nunes António Borges Fernandes José Carlos Rufino Amaro
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