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Resultados da aprendizagem e competências

No fim da unidade curricular o aluno deve ser capaz de:
Compreender o papel do marketing na empresa, o sistema de marketing e as dimensões funcionais do marketing;1.
Compreender o comportamento do consumidor, a abordagem dos mercados, principais variáveis de marketing e avaliar o impacto das opções relativas às
variáveis de marketing na estratégia da empresa;

2.

Desenvolver metodologias e técnicas de análise estratégica nas empresas de grande, média e pequena dimensão;3.
Formular, implementar e alterar estratégias organizacionais.4.

Pré-requisitos

Antes da unidade curricular o aluno deve ser capaz de:
Dominar a língua inglesa ao nível escrito e falado.

Conteúdo da unidade curricular

Análise Estratégica da Empresa e Formulação da Estratégia. O Conceito de Marketing e sua Importância para as Organizações. A Descrição do Mercado Global e
dos seus Atores.

Conteúdo da unidade curricular (versão detalhada)

Módulo I: Marketing1.
O Conceito de Marketing e sua Importância para as Organizações-
O ambiente de Marketing-
Segmentação e posicionamento de marketing-
Políticas do Marketing-mix-
Planeamento de Marketing-

Módulo II: Estratégia2.
O Conceito de Estratégia e sua Importância para as Organizações-
Formulação da Estratégia-
Modelos e técnicas de apoio à análise, avaliação e seleção de estratégias-
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Kim, W., & Mauborgne, R. (2017). Blue Ocean Shift: Beyond Competing - Proven Steps to Inspire Confidence and Seize New Growth. Hachette Book Group, Inc.4.
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Métodos de ensino e de aprendizagem

Aulas teórico-práticas onde se apresentam e discutem conceitos, metodologias e técnicas, com recurso a meios audiovisuais.

Alternativas de avaliação

Alternativa 1 - (Ordinário, Trabalhador) (Final, Recurso, Especial)-
Exame Final Escrito - 100% (O estudante deve ter no mínimo 75% de presenças às aulas.)-

Língua em que é ministrada

Português

Validação Eletrónica
Paula Odete Fernandes António Borges Fernandes Paulo Alexandre Vara Alves

19-11-2019 20-11-2019 20-11-2019

E
st

e 
do

cu
m

en
to

 s
ó 

te
m

 v
al

id
ad

e 
ac

ad
ém

ic
a 

de
po

is
 d

e 
au

te
nt

ic
ad

o,
 e

m
 to

da
s 

as
 s

ua
s 

fo
lh

as
, c

om
 o

 s
el

o 
a 

ól
eo

 d
a 

In
st

itu
iç

ão
.

Página 1 de 1


